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 Der Name.
Was passt? Was lässt sich gut merken?  

Ist er selbsterklärend? Gibt es eine freie Damain?

MArken-Persona

 Die Vision.
Wie sieht die Welt aus,  

wenn die Persona ihre Ziele erreicht hat?

 Das Aussehen.
Wie sieht die Persona aus? Welche Farbe, Schrift und  

welches Bild, Symbol oder Logo passt zu ihr?

 Die Sprache.
Welche Tonalität gibt den Charakter deiner Marke wieder?

 Die Werte.
Welche Werte hat deine Marke? Was davon sind die drei wich-
tigsten Kernwerte? Durch welche Werte unterscheidet sie sich 

von den Mitbewerbern? Wie zeigen sich die Werte in Taten?
 Die Essenz.

Was ist der Existenzgrund deiner Marke in einem Satz?

 Die Mission.
Was tut die Persona, um ihre Vision zu verwirklichen?

 Das Versprechen.
Wie oder wodurch macht die Persona das Leben deiner  

Zielgruppen leichter, besser, schöner, sinnvoller etc.?
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